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Faktorenanalyse

• Multivariates Verfahren zur Reduktion von 
beobachteten Variablen auf zugrunde 
liegende Dimensionen

o Explorative Faktorenanalyse (EFA):
Entdeckung einer dimensionalen Struktur 
hinter den Indikatoren durch Extraktion 
von Faktoren

o Hauptkomponentenanalyse (PCA):
Reduktion von Variablen auf eine 
überschaubare Zahl von Komponenten

o Konfirmatorische Faktorenanalyse (CFA):
Überprüfung einer postulierten 
dimensionalen Struktur anhand eines 
Strukturgleichungsmodells
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Faktorenanalyse: Beispiel

Problemstellung:

• Aus einer Reihe von Indikatoren von 
Einflüssen auf Journalismus soll ein 
brauchbarer Index konstruiert werden
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Management
Ownership
Supervisors and higher editors
Colleagues in other media
Friends, acquaintances, family
Readers, listeners or viewers
Competing news organizations
News deadlines
Procedures and standards
Shortage of resources

Government officials
Politicians
Censorship
Business people
Advertising considerations 
Profit expectations
Advertisers 
Market and audience research
Professional conventions
Newsroom conventions
Media laws
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Faktorenanalyse: Beispiel
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Clusteranalyse

• Multivariates Verfahren zur Entdeckung von 
Ähnlichkeitsstrukturen zwischen beobachteten 
Objekten bzw. Subjekten

o Multivariate Ähnlichkeiten bzw. Unähnlichkeiten 
(Distanzen) werden in ein Proximitätsmaß überführt

o Anhand eines Fusionierungsalgorithmus werden 
ähnliche Fälle schrittweise zu Gruppen (Cluster) 
zusammengeführt

o Anhand eines Vergleiches der Cluster über die 
zugrunde liegenden Variablen hinweg können 
inhaltliche Profile der Gruppen erstellt werden
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Clusteranalyse: Beispiel

Problemstellung:

• Anhand von Indikatoren zum journalistischen
Rollenverständnis sollen Gruppen von
ähnlichen Journalist:innen gebildet werden
o Concentrate mainly on news that attract the widest possible audience
o Provide the audience with the information that is most interesting
o Be an absolutely detached observer
o Provide citizens with information they need to make political decisions
o Act as watchdog of the government
o Act as watchdog of business elites
o Influence public opinion
o Advocate for social change
o Set the political agenda
o Motivate people to participate in civic activity and political discussion
o Support official policies to bring about prosperity and development
o Convey a positive image of political and business leadership
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Clusteranalyse: Beispiel
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Clusteranalyse: Beispiel
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